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MARKETING COMUNICAZIONE RETAIL NEWS PLACEE TASTE LIBRI FIERE

 Original Vintage.
Delocalizzazione...made in Italy

Il marchio di Enrico Giarré dimostra che ottimizzazione dei costi e ricerca dialto
livella, mantenendo la produzione italiana, sono un traguardo possibile. pin

() La tracciabilita dei prodotti

Per garantire 'originaliti dei prodotti di qualita, alle aziende della moda,
del food, dell'illuminazione si rivelge la tecnologia Rfid, Radio Frequency
Identification. pim

A A scuola di vendita

Oltre al concept del negozio, alla vetring, al visual, é fondamentale la
formazione del personale di vendita, Lo dimostra la nascita di corsi e master
anche in ltalia. Come gia avviene all'estero. pims

& Stage, luxury brand alla ribalta in Cina

Mascono i “quality village” per avvicinare i nuovi ricchi ai brand de| lusso.
Prime aperture nel 2008 a Tianjin e Suzhou, Con il progetto di arrivare a dieci
outlet fra cui quelli di Chengduy, Shenyang e Hong Kong. pi6

i Pitti Woman, esordio positivo

Favorevoli | giudizi raccolti in cccasione della prima edizione tenutasi a Firenze
dal 9.all'" gennaio, in contemparanea con Pitti Immagine Uoma, ps4

Y{ Bolzano val bene una visita

Dal nucleo centrale della citta in puro stile gotico ai paesini vicini ancora poco
conosciuti e che preservano e pil tipiche tradizioni del Siidtirol. Luoghi, sapori e
segreti del capoluogo altoatesino, ;isa

1055

4 Notizie dal mercato

* Tecnologia Wholegarment
inespansione con lo stile di
Saverio Palatella g

* Gibby cresce con il brand
di proprieta Gambini 3

* Societa |talia promuove gli
emergenti russi pis

* Lectra, la modae i giovani:

unlegamesempre pid forte g

[T] Lenostrescelte ..
* Emotional trend

* Vinoterapia

* Il manifesto della lunga vita

* Centri benessere

11 I nuovi luoghi .
* Convivialita del gustofra
i vigneti dell’Alto Adige
* Corte Restara. |l sapore
della storia nell'azienda

dei Gonzaga
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A priorité:
mada donna in espansione. By IDEL

Elegante ¢ conereta. Cosi & stata definitadai
buyer A priorité; collezione d'abbigliamen-
to donna prodotta dalla D&, societh del
ravennate fondata nel 2003 da Alessindro
Strocehi, nel ruolo di responsabile com-

merciale ¢ marketing, conla moglie Stefania
Marchesing, stilista. Il brand, declinato nel-
lalinea "Collection’] piti classica, e "A Denim
Monod', la nuova proposta giovane e di ten-
denza di A prior TE, si rivolge ad una donna
moderna, che cerca nell'abite ricercaterza

e originaliti. Lo dimostrala nuova collezio-
ne primaverafestate 2008: ispirata all'ele-
ganza anni Cinguanta & Settanta,
caratterizza per la forea dei contrasti, lo stu-

551

din delle forme, la raffinatesza dei tessuti.

Posizionato nella fascia medio-alta del mer-
cato, il marchio & oggi distribuito in Italia
attraverso 200 punti vendita. Lazienda, che
ha chiwso il 3007 con un fatturato dif. 5 mi-
lioni di eurn, conta tuttavia di raggiungere
300 negozi gid entra il 2008, Fra i progeiti
dlella D& per il futuro o anche quello di
espancere lexportad Est: dope lingresso in
Russia, Kazakistan ed Estonia, ora
punta a diffondere il brand in Lettonia e
Lituania,

rienda

Tecnologia Wholegarment in espansione con lo
stile di Saverio Palatella

Vive una fase di nuova espansione lazienda
nipponica Shima Seiki. Fondata nel 1962 a
Wakayama City dallattuale presidente
Masahiro Shima, con sediin [talia, Grand
Bretagna, Cina, USA ¢ Taiwan, la Shima
Seikistudia e sviluppa dal 1995 latecnolo-
pia Wholegarment, teenica di produzione
di maglieria in 30 mediante la quale & pos-
sibi

& ottenere capi d'abbigliamento finiti
senza tagli né cuciture attraverso luso di
telai industriali rettiline che lavorano se-
guendo il concetto di circalarith: Come se
fossera grandi scanner — ha spiegato
Masaki 5. Karasuno, creative director della

Shima Seiki ~ i telai riproducona il proget
to secondo le direttive imposte dal pro-
gr'ummar.m'l-. ch € L
cato il modello elaborato dal modellista. E
prima ancors dallo stilista, In queslo senso

uce in ordine codili-

l'azienda, con lintento di avanzare con ls
sperimentazione e far conoscere la propria
tecnologia, ha avviato due anni fa un pro-
getto che vede coinvolto direttamente il
designer italiano Saverio Palatella, autore
della: prima eollexione Shima Seiki: la
Shima Seiki by Saverio Palatella spring/
summer 2008, «ll rapporto tra me ¢ la
Shima Seiki
nato dudanni faquande lazienda mi scelse
fra un gruppo di designer internazionals,

ha dichiarato lo stilista — &

per sperimentare e far evolvere la tecnolo-
gia Wholegarment. Quello che a me sem

brava in principio un intento artistico sié
rivelato un progetto che arricchisce |2 mia
creativita di contenuto scientifico e tecno

logicon. Il risultato di questo connubio & pid
sserella, In occasione
del quarantacinguesimo anniversario dalla
fondazione della Shima Seiki, 1 28 novem-
hre scarso, € stata infatt presentata lacol-
lezione Saverio Palatella autunnofinverno

stato acclamata in

2008/09 realizzata appunto con la tecnolo-
gia Wholegarment. Una preview che ha
anticipato
prevista in occasione delle sfilate donna
milanesi di febbraio; dal 20 al 22 il
Superstudio 13 di Milano s fard scenario
onnicemprensiva in cul moda, fotopratia e

A sua presentazione in Italia

tecnologia st uniranno’ nella  mostra
Whaolegarment by Saverio Palatella: intera
collezione Whelegarment sard presentata
accanto alle foto di Alexandro Martingngo
¢ Amileare Incalza, che la ritraggono
nell'amore proibito fra una donna e un pre-
le all'interno delle mura di una casa di fine
Settecento. Presente anche la-Shima Seiki,
che qui avra modo di spiegare al pubblico

storla ¢ sviluppo della propria teenologia
vedendo nell'informazione la chiave di cre-
soita per il futuro, £G.




