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Doratex, lasfida del cachemire

L"azienda bresciana punta sul marchio Cristiano Fissore acquistato tre anni fa

Milano

9 azienda bresciana
Doratex punta sul
marchio [GREIENR

I, specializzato in
maglieria di cachemire. Tre
anni fa la griffe & stata ac-
quistata dal proprietario di
Doratex, azienda che lavora
nel settore maglieria dagli
anni *60. Come spiega l'at-
tuale proprietario Cesare
Ferrari: «Si tratta di un mar-
chio molto scfisticato, che
lavora il cachemire usando
modelli molto creativi e in
tutte le sue finezze, fino alla

arza». In realta nell’ultimo

ecennio il settore ha avuto
un forte boom, ma soprattut-
toil mercato é stato“invaso”
da prodotti decisamente me-
no cari, provenienti dalla
Cina e distribuiti in grosse
quantita dalle bancarelle del
mercato ai negozi delle stra-
de piu commerciali. «Se
proprio vogliamo essere
precisi il fenomeno cache-
mire & nato con Marta INER-
roie quando ha iniziato a
disegnare le prime collezio-
ni per La Standa», precisa
Saverio Palatella, lo stilista
e direttore creativo cui & sta-
to affidato il rilancio del
marchio.

Un modelio targato Fissore

«Il cachemire italiano na-
sce a Genova, con Gentry
Portofino, [WAR e o stesso
Fissore, discendente da una
vecchiafamigliatigure. Poi é
stato scoperto dal distretto di
Carpi, ed infine hanno co-
minciate ad irportarlo dalla
Cina. La questione fonda-
mentale, quella che distin-

gue i prodotti & la modalita
con cui il prezioso filo viene
lavoraton. Fissore produce
tuttoa Visano, inprovinciadi
Brescia negli stabilimenti di
proprieta della famiglia Fer-
rari, Obiettivo deli’aziendaé
crescere nei mercati esteri:
«Puntiamo malto sulla Rus-
sia e sugli Stati Uniti» spie-
gano. In quanto a punti ven-
dita I’azienda sta per aprire
un negozio solo per'uomoa
Forte dei Marmidove Fia esi-
ste una boutigue per la don-
na. A Venezia c’¢ un aliro
punto vendita di proprieta.
«La nostra forza consiste nel
fatto che ci occupiamonoi di-
rettamente di tutto, dall’ac-
quisto del filo fino alla distri-
buzione».

Per quanto riguarda lo sti-
le, Saverio Palatella spiega:
«It concetto di moda & molto
cambiato. Ormai le donne,
anche a settant’anni si vesto-
no come le quarantenni, la
moda non ha piu et e per
questo anche noci puntiamo
su un prodotto altamente
creativo e di livello. 11 mer-
cato offre di tutto, a tutti i
prezziecontutte le forme.La
qualita fa la differenza, solo
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